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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) pengaruh secara langsung beauty 

vlogger terhadap minat beli ulang, 2) pengaruh secara langsung kualitas produk 

terhadap minat beli ulang, 3) pengaruh secara langsung harga terhadap minat beli 

ulang, 4) pengaruh beauty vlogger terhadap minat beli ulang dengan kepuasan 

konsumen sebagai mediasi, 5) pengaruh kualitas produk terhadap minat beli ulang 

dengan kepuasan konsumen sebagai mediasi, 6) pengaruh harga terhadap minat beli 

ulang dengan kepuasan konsumen sebagai mediasi. Teknis pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh 

konsumen kosmetik Emina di Yogyakarta dan sampel dalam penelitian ini adalah 96 

responden konsumen kosmetik Emina di Yogyakarta. Teknik analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah Partial Least Square (PLS) menggunakan 

WarpPLS 7.0. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) beauty vlogger secara 

langsung tidak berpengaruh terhadap minat beli ulang, 2) kualitas produk secara 

langsung berpengaruh positif terhadap minat beli ulang, 3) harga secara langsung 

tidak berpengaruh terhadap minat beli ulang, 4) Beauty vlogger berpengaruh positif 

terhadap minat beli ulang dengan dimediasi penuh (full mediation) oleh kepuasan 

konsumen, 5) Kualitas produk berpengaruh positif terhadap minat beli ulang dengan 

dimediasi sebagian (partial mediation) oleh kepuasan konsumen, 6) Harga tidak 

berpengaruh terhadap minat beli ulang dengan dimediasi oleh kepuasan konsumen.  
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This study aims to determine: 1) the direct effecf beauty vlogger on repurchase 

intention, 2) the direct effect of product quality on repurchase intention, 3) the direct 

effect of price on repurchase intention, 4) beauty vlogger's effect on repurchase 

intention. with consumer satisfaction as a mediation, 5) the effect of product quality 

on repurchase intention with consumer satisfaction as a mediation, 6) the effect of 

price on repurchase intention with consumer satisfaction as a mediation. The 

sampling technique used was purposive sampling. The population in this study were 

all consumers of Emina cosmetics in Yogyakarta and the samples in this study were 

96 consumers of Emina cosmetics in Yogyakarta. The data analytical technique used 

in this study is Partial Least Square (PLS) using WarpPLS 7.0. The results of this 

study indicate that: 1) beauty vloggers do not directly have effect on repurchase 

intention, 2) product quality directly has a positive effect on repurchase intention, 3) 

price does not directly have effect on repurchase intention, 4) Beauty vlogger has a 

positive effect on repurchase intention with full mediation by consumer satisfaction, 

5) Product quality has a positive effect on repurchase intention with partial 

mediation by consumer satisfaction 6) Price does not have effect on repurchase 

intention with being mediated by cosmetic consumer satisfaction.  
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